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ПАРТНЕРСТВО

Нефтяники и муниципалитеты

«сверили часы»
Нефтедобывающие регионы в России традиционно считаются экономически более
успешными по сравнению с теми, где природные ресурсы представлены по минимуму.
Действительно, наличие в Оренбургской области крупных предприятий по добыче и
переработке нефти и природного газа обеспечивает оренбуржцев высокооплачиваемой
работой, а областной бюджет ' стабильными налоговыми поступлениями. Однако
добыча любых природных ресурсов – это и значительное влияние на экологическую
безопасность региона. В Оренбургской области компромисс этих двух составляющих за
долгие годы нефтедобычи властью и бизнесом найден. В значительной степени этому
способствовал приход в регион компании ТНК'ВР.

В очередной раз диалог власти и
бизнеса по ключевым вопросам взаи�
модействия состоялся 27 мая в Бузулу�
ке, где прошло итоговое совещание ру�
ководства Оренбургской области и ру�
ководителей оренбургских предприя�
тий ТНК�ВР. От власти в нем приняли
участие председатель Законодательно�
го собрания Оренбургской области
Сергей Грачев, вице�губернатор, замп�
редседателя правительства области по
социальной политике Павел Самсо�
нов, а также представители федераль�
ных органов власти, депутаты Законо�
дательного собрания, руководители
муниципальных образований области
и др. Сторону бизнеса представляли
топ�менеджеры оренбургских пред�
приятий ТНК�ВР: вице�президент
ТНК�ВР, директор филиала «ТНК�ВР
Оренбург» Александр Грабовский, ге�
неральный директор ОАО «Оренбург�
нефть» Валерий Батрашкин, директор
НГДУ «Сорочинскнефть» Олег Тороп�
чина, генеральный директор ООО «Бу�

гурусланнефть» Игорь Кристьян.
Напомним, что сотрудничеству

компании ТНК�ВР и руководства
Оренбургской области уже 11 лет. С
момента прихода на рынок Оренбур�
жья ТНК�ВР обеспечивает значи�
тельную долю налоговых поступле�
ний и промышленного производства
области. Ежегодно компания заклю�
чает соглашения о сотрудничестве с
Правительством Оренбургской обла�
сти и руководством муниципалите�
тов своего присутствия, в рамках ко�
торых проводит социально ответ�
ственную политику.

� В 2010 году оренбургские нефтя�
ники обеспечили почти 40 % промыш�
ленного производства области, � отме�
тил в своем выступлении Павел Самсо�
нов. – 25 % налоговых поступлений в
областной бюджет – это реальная ос�
нова дальнейшего социально�эконо�
мического развития области. Итоги
нефтедобычи первого квартала 2011
года позволяют рассчитывать, что эти

цифры будут и дальше расти. Нефтя�
ная отрасль – это локомотив внутриоб�
ластной кооперации, а компания
ТНК�ВР – крупнейший заказчик и по�
требитель услуг энергетики, машино�
строения, металлургии, строительства
и других отраслей. Нефтяная отрасль
дала толчок развитию городов и посел�
ков области: Бугуруслану, Бузулуку, Со�
рочинску, п. Первомайский, с. Грачев�
ка, с. Новосергиевка. В них построено
современное жилье и социально�куль�
турные объекты. Все это подтверждает
прочную основу сотрудничества не�
фтяников и руководства области.

Особое внимание участники сове�
щания уделили взаимоотношениям
предприятий ТНК�ВР с муниципали�
тетами. В каждом районе своего при�
сутствия ТНК�ВР ежегодно реализует
комплекс мероприятий в социальной
сфере, оказывая финансовую и инфра�
структурную поддержку школам, детс�
ким садам и другим социальным уч�

реждениям. Компания вкладывает ин�
вестиции в развитие детского спорта,
помогает ветеранам Великой Отече�
ственной войны. Высокий уровень до�
верия компании подтверждают и главы
муниципалитетов:

� Взаимоотношения с компанией
ТНК�ВР и нашим районом проходят в
режиме диалога и взаимовыгодного со�
трудничества, � отметил Александр Ан�
тонов, глава администрации Бугурус�
ланского района. – При возникнове�
нии различных вопросов мы всегда мо�
жем обратиться за помощью и поддер�
жкой друг к другу. Нефтяники всегда
охотно участвуют в социальных проек�
тах. К примеру, при поддержке ТНК�
ВР был восстановлен памятник вои�
нам Великой Отечественной войны, а в
настоящее время идут ремонтные ра�
боты в одной из школ Бугуруслана.

Участники встречи не обошли вни�
манием и вопросы экологической от�
ветственности нефтедобывающей ком�
пании перед муниципалитетами реги�
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она. Понимая последствия своей дея�
тельности для сельскохозяйственных
районов области, компания ежегодно
компенсирует собственникам сельхо�
зугодий полученный ущерб с рекомен�
дацией направлять эти средства на ре�
культивацию утраченных земель. Од�
нако далеко не все собственники заин�
тересованы в их целевом использова�
нии. Решением проблемы могло бы
стать создание отдельной структуры,
которая взяла бы на себя обязательства
по проведению восстановительных ра�
бот на утраченных сельхозугодьях. В
частности, эта мысль была высказана
на совещании представителем одного
из муниципалитетов области.

� Эту проблему мы неоднократно
обсуждали с представителями власти
разных уровней, в том числе и мини�
стерства сельского хозяйства области, �
прокомментировал ситуацию Алек�
сандр Грабовский. – Со своей стороны
мы выполняем все обязательства, но
следить за тем, как землевладельцы ис�
пользуют полученное возмещение,
уже не входит в нашу компетенцию.
Мы обращались с этим вопросом к ми�
нистру сельского хозяйства области и
просили предоставить нам структуру
(не важно, частную или государствен�

ную), которая бы занималась освоени�
ем полученных от нас средств на ре�
культивацию угодий. Пока этот вопрос
остается открытым. И это еще одна
сфера, в которой власть и бизнес могут
быть полезны друг другу.

Прошедшее в Бузулуке совещание в
очередной раз показало: общий язык
власть и бизнес находят и будут нахо�
дить дальше. Как выразился Сергей
Грачев, жизнь идёт, меняется ситуа�
ция, но хотя бы один раз в год необхо�
димо «сверить часы». Участникам сове�
щания, по мнению Сергея Ивановича,
сделать это удалось.

Александр Горшков, вице�прези�
дент компании ТНК�ВР по взаимо�
действию с российскими органами го�
сударственной власти также отметил:

� С первых дней прихода компании
в Оренбургскую область мы стреми�
лись выстраивать взаимовыгодное со�
трудничество. Отношения, которые
сложились у компании с властью сегод�
ня, дорогого стоят. В Оренбуржье от�
личный климат для бизнеса, благодаря
этому компания инвестировала значи�
тельные средства в производство, эко�
логию, социальную сферу. Не случайно
мы вышли на уровень добычи в 20 млн
т. нефти, что в два раза больше, чем до�

бывалось в регионе до прихода ТНК. А
объём налоговых поступлений в бюд�
жеты всех уровней увеличился в три
раза. Такие отношения бизнеса и влас�
ти � залог успешного продвижения
компании, мы с оптимизмом смотрим
в будущее и подтверждаем свою соци�
альную ответственность и обязатель�
ства перед регионом.

Кстати, именно в Оренбургской об�
ласти родилась традиция собраний
под девизом «Бизнес и власть». Теперь
они проводятся во всех регионах при�
сутствия компании ТНК�ВР.
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Мода на ландшафтный дизайн
Фонтаны, малые архитектурные формы в виде стрекоз, бабочек и доми�
ков, цветочные кашпо, яркие клумбы петуний и тюльпанов – все это эле�
менты ландшафтного дизайна, в которых Оренбург живет последние
годы. Наверно, нет в городе человека, кто не оценил пышность клумб, ухо�
женность городских газонов и разнообразие декоративных элементов. Все
эти новшества в городской облик вносят ландшафтные дизайнеры – про�
фессионалы по благоустройству и озеленению территорий, которые ста�
ли модным явлением последних лет.

Ландшафтный дизайн – это ис�
кусство и комплекс практических
мероприятий по озеленению и бла�
гоустройству земельных участков,
организации садово�парковых на�
саждений, газонов, горок, примене�
нию малых архитектурных форм и
пр. Для Оренбурга этот вид дизайна
– относительное новое явление.
Специальности «Дизайн архитек�
турной среды» и «Инженер лесного
хозяйства» оренбургские универси�
теты ввели в свои образовательные
программы не более семи�восьми
лет назад тогда, когда только начал
формироваться рынок услуг ланд�
шафтных дизайнеров.

В то же время частные специали�
сты в этой сфере работали в Оренбур�
ге давно. Их популярность росла
вместе с ростом доходов оренбурж�
цев: купив или построив загородный
дом, каждый уважающий себя домо�
владелец считал и считает необходи�
мым заняться дизайном своего зе�
мельного участка. Лишь немногие
могут делать это самостоятельно, по�
этому и приглашают профессиона�
лов. Проблем с поиском таковых,
как правило, не возникает, сарафан�
ное радио работает довольно эффек�
тивно. Кроме того, помогают про�
двигать услуги ландшафтных дизай�
неров вполне естественные челове�
ческие чувства: если мой сосед по за�
городному дому разбил шикарный
сад с альпийскими горками и фонта�
нами, то мой сад должен быть ничуть
не хуже, поэтому я приглашу того же
дизайнера и сделаю участок еще кра�
ше и профессиональнее.

Вот и получается, что дизайнеры
кочуют с участка на участок, привно�
ся свои элементы в их дизайн. При
этом нередко возникает ситуация,
когда некоторые элементы (к приме�
ру, отдельные зеленые насаждения

или водоемы) не только не сочетают�
ся, а попросту противоречат друг
другу. Исправлять подобные ошибки
приходится вновь приглашенному
специалисту.

В отличие от частных дизайне�
ров организации, специализирую�
щиеся на ландшафтном дизайне,
предлагают комплексный подход.
Он начинается с разработки 3D�мо�
дели или, как минимум, дендропла�
на участка, в котором предусмотре�
ны посадка и размещение растений,
малых архитектурных форм, водо�
ёмов, фонтанов и пр., а заканчива�
ется посадкой деревьев, кустарни�
ков и цветов, укладкой садовых до�
рожек, установкой декоративных
элементов, созданием систем поли�
ва и освещения, возведением лет�
них веранд, беседок и прочих строе�
ний. Специализированных органи�
заций, реально осуществляющих

полный комплекс работ, в Оренбур�
ге около десятка: наибольшая кон�
куренция разворачивается между
частными дизайнерами. В то же
время частники чаще занимаются
отдельными элементами дизайна,
как правило, озеленением.

� В работе ландшафтного дизай�
нера важен комплексный подход, �
говорит Олеся Примак, генеральный
директор ООО «Экодизайнстрой». �
Прежде чем начинать ландшафтные
работы, необходимо провести ана�
лиз почвы и воды данного участка,
спланировать размещение различ�
ных объектов и насаждений, спроек�
тировать все системы жизнеобеспе�
чения планируемого ландшафта.
Все это под силу только профессио�
налам. При этом дизайнер должен
постоянно развиваться и получать
новые знания, чтобы воплощать их в
своих проектах. Для этого ему необ�



ФИНАНСОВО�ЭКОНОМИЧЕСКИЙ
БЮЛЛЕТЕНЬ №130ФИНАНСОВО�ЭКОНОМИЧЕСКИЙ БЮЛЛЕТЕНЬ

ГОРОДСКОЙ ДИЗАЙН

4 54 54 54 54 5

ходимо изучать посадочный матери�
ал, следить за веяниями моды, посе�
щать специализированные выставки
в разных городах, обмениваться опы�
том с дизайнерами других регионов
и стран. Конечно, на это нужны при�
личные средства, но профессионалы
на одном уровне не должны останав�
ливаться.

Говоря о стоимости услуг ланд�
шафтного дизайнера, стоит отме�
тить, что удовольствие это не из де�
шевых. Калькуляция работ дизайне�
ра зависит от множества факторов,
главным из которых является слож�
ность реализуемого проекта и каче�
ство используемых материалов.

� Первое, с чего начинает работу
дизайнер – составление проекта уча�
стка, � поясняет Дмитрий Рубцов,
руководитель группы компаний «Ну,
и мастер!». – Стоимость проектных
работ в 3D�формате в среднем со�
ставляет 2�2,5 тысячи рублей за со�
тку. Создание дендроплана обойдет�
ся дешевле – 1,2�1,5 тысячи рублей
за сотку. Им оренбургские заказчики
чаще и ограничиваются, прилагая к
нему фотографии объектов, напри�
мер, фонтана или водоема, подобие
которых они хотели бы видеть на
своем участке. Стоимость работ пол�
ностью зависит от используемых ма�
териалов. К примеру, стоимость ук�
ладки бетонной дорожки складыва�
ется из стоимости арматуры, цемен�
та, песчано�гравийной смеси, плит�
ки и других материалов плюс 600�
700 рублей за квадратный метр за�
ливки. В целом минимальная сумма
работ ландшафтного дизайнера,
способного оформить участок в 10
соток без дорогих излишеств (до�
рожки, небольшой водопад, беседка
и пр.), сегодня составляет от 300 000
до 500 000 рублей без стоимости са�
мих материалов.

Практически 90 % заказчиков
дизайнерских организаций – част�

ные лица. Остальные десять процен�
тов составляют предприятия и орга�
низации, заинтересованные в благо�
устройстве своей прилегающей тер�
ритории. Комплексный проект сво�
его участка, как правило, заказывают
лишь некоторые рестораны, кафе
или гостиницы. Большинство же ог�
раничиваются отдельными элемен�
тами, например, фонтаном или во�
допадом.

В то же вре�
мя практичес�
ки все органи�
зации, облада�
ющие кадра�
ми, оборудо�
ванием и всем
необходимым
для проведе�
ния ландшаф�
тных работ,
способны реа�
л и з о в ы в а т ь
себя не только
на частных
подворьях до�
мовладельцев.

� Частные организации, занима�
ющиеся ландшафтным дизайном,
всегда готовы к сотрудничеству с го�
родскими службами, � говорит Ната�
лья Ибрагимова, заместитель дирек�
тора ООО «Проектная мастерская
АРХИТЕК». – К примеру, мы с удо�
вольствием занялись бы благоуст�
ройством парка в Степном поселке,
так как многие наши сотрудники –
жители этого района, и, конечно, хо�
тели бы принять участие в таком ин�
тересном проекте. Мы могли бы
предложить новые решения и техно�
логии решения проблем благоуст�
ройства нашего города, выявить его
характер с помощью современного
подхода, когда во главу решений ста�
вится человек в городской среде.

Однако пока городские службы
обходятся собственными силами:

при администрациях Южного и Се�
верного округов города Оренбурга
работают специализированные ком�
пании, которые выполняют различ�
ные работы по благоустройству и
озеленению городских территорий.

Верблюды и ласточки на
улицах Оренбурга

Несомненно, облик Оренбурга за
последние пять лет преобразился.

П р и м е р а м и
тому являются
в ы с т а в о ч н ы й
комплекс под
открытым не�
бом «Салют,
Победа!» в Саду
им. Фрунзе,
СКК «Оренбур�
жье», культур�
ный комплекс
«Национальная
деревня», парк
«Гордость и
Слава Оренбур�
га» с шестимет�
ровой компози�

цией «Добрый Ангел Мира», фуни�
кулер над рекой Урал и др. В городе
проводятся активные работы по бла�
гоустройству и озеленению: устанав�
ливаются фонтаны, малые архитек�
турные формы, скамейки, урны, вы�
саживаются газоны и клумбы, ре�
монтируются отдельные участки до�
рог и дворовых территорий.

Администрациями двух городс�
ких округов реализуется более 20
программ благоустройства: «Цветы»,
«Дороги», «Фонтаны», «Двор», «Фа�
сады» и пр. Ежегодно в их финанси�
рование вкладываются немалые сум�
мы. К примеру, на озеленение терри�
тории только Северного округа в
2011 году выделено более 14 млн руб�
лей. В Южном округе сумма скром�
нее: для ведомственной целевой
программы «Развитие территории

Стоимость проектных
работ в 3D'формате в
среднем составляет

2'2,5 тысячи рублей за
сотку. Создание

дендроплана обойдется
дешевле – 1,2'1,5 тысячи

рублей за сотку. Им
оренбургские заказчики
чаще и ограничиваются.
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Южного округа города Оренбурга на
2011 год» из городского бюджета ут�
вержден объем финансирования в
размере 5,4 млн руб.

Результаты вложения этих сумм,
конечно, видны: площадь цветников
только на территории Южного окру�
га в этом году составит более 72 ты�
сяч м2, в Северном округе – более 60
тысяч м2. Благоустроители города
продолжают увлекаться вертикаль�
ным озеленением: все чаще на маги�
стралях и улицах города, а также на
опорах ЛЭП можно видеть подвес�
ные кашпо с цветами. Новшеством
этого сезона являются многоярус�
ные наземные композиции, уже ус�
тановленные на ул. Чкалова, пр. Га�
гарина, пр. Победы, ул. Цвиллинга,
пр. Дзержинского, ул. Брестской и
других.

� Городские службы внимательно
относятся к благоустройству города,
– говорит Наталья Бровко, главный
художник города Оренбурга. – Ко�
нечно, на озеленение оказывают
влияние особенности нашего степ�
ного климата и различные факторы
окружающей среды: освещение, дея�
тельность промышленных предпри�
ятий и др. Тем не менее, в последние
годы мы все чаще наблюдаем появле�
ние благородных пород деревьев: бе�
резовых аллей, каштанов, лип.

Привлекают внимание оренбур�
жцев и малые архитектурные формы.
Всевозможные «Бабочки», «Ласточ�
ки», «Голуби», «Домики» и прочие
конструкции уже стали привычны�
ми элементами оренбургского ланд�
шафта. Некоторым из них серьезно
достается от горожан: стоит вспом�
нить многострадального верблюда
на ул. Донгузской.

Продолжается в округах и посад�
ка деревьев. В этом году под эгидой
широко разрекламированной акции
«Посадим миллион деревьев» на тер�
ритории Южного округа планирует�

ся посадить саженцы 3 645 деревьев.
В период весеннего месячника уже
высажено 2 305 деревьев и 2 807 кус�
тарников. Правда, такими темпами
целеуказание губернатора вряд ли
можно выполнить: простой расчет
показывает, что за ближайшие пять
лет в масштабах области будет выса�
жено лишь около 200 000 саженцев.

Конечно, эти и другие мероприя�
тия по благоустройству оправданны
и необходимы. По мнению боль�
шинства дизайнеров, Оренбург в
сравнении с другими городами Рос�
сии выглядит куда более красивее,
комфортнее и зеленее. Вопрос же
заключается в целевом использова�
нии средств, выделяемых из бюдже�
та города, а значит, карманов налого�
плательщиков, на те или иные ме�
роприятия. Так, в прошлом году бла�
гоустройство прошло в 400 дворах
Оренбурга, а их в городе более 4 000.
Причем большинство этих работ
было проведено либо за счет спон�
сорских средств, либо ТСЖ и управ�
ляющих компаний.

Система работ по благоустрой�
ству города в Оренбурге действует
уже много лет: тендеры на реализа�
цию тех или иных работ хоть и про�
водятся, но выигрывают их из года в
год одни и те же компании. В откры�
том доступе информация о конкур�
сах или вообще не появляется, или
размещается поздно. Впрочем,
практика проведения государствен�
ных конкурсов одинакова для всех
отраслей.

Кстати, представители тех компа�
ний, которые выигрывают государ�
ственные торги (они пожелали ос�
таться неизвестными), не без основа�
ния говорят, что суммы, выделяемые

на городское благоустройство, лишь
на бумаге выглядят внушительными.
При проведении самих работ их ис�
полнителей призывают максимально
руководствоваться принципами эко�
номии. На какие цели используются
сэкономленные остатки, приходится
только догадываться.

Рекламный хаос

Особое внимание в благоустрой�
стве городского ландшафта отводит�
ся и объектам наружной рекламы.
Уже давно на повестке дня стоит воп�
рос о перенасыщенности рекламно�
го пространства на центральных ма�
гистралях города, который решается
планомерным сокращением числа
рекламных конструкций. Если в на�
чале 2009 года их насчитывалось по�
рядка 1 300, то в настоящее время на
территории Оренбурга размещено
1026 магистральных щитов формата
3*6 м. Оставляет желать лучшего и
техническое состояние рекламных
конструкций:

� Любая рекламная конструкция
– это сложное техническое средство,
которое требует технического конт�
роля и надзора, � отмечает началь�
ник Управления по наружной рекла�
ме и художественному оформлению
города администрации города Орен�
бурга Владимир Решетов.� В процес�
се эксплуатации она подвержена
внешним воздействиям, ведущим к
коррозии металла, потере прочнос�
ти фундамента, ослаблению силовых
элементов. Этой проблеме в настоя�
щее время мы уделяем особое внима�
ние: по нашему предписанию боль�
шинством рекламораспространите�
лей уже проведена техническая экс�
пертиза рекламных конструкций на
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предмет безопасности. Кроме того,
мы периодически проводим демон�
таж конструкций, установленных
без разрешительной документации
и в нарушение установленных норм.

Порядок в рекламном простран�
стве Оренбурга с 2012 года должна
навести городская целевая програм�
ма развития наружной рекламы на
2012�2013 гг., которая будет разра�
ботана в третьем квартале этого
года. Она направлена, прежде все�
го, на повышение эффективности
использования рекламного про�
странства МО «город Оренбург» и
реализацию единой городской
политики в сфере наружной рек�
ламы.

Изменения коснутся, прежде
всего, участников рынка наруж�
ной рекламы – рекламных агентств,
которые в настоящее время владеют
рекламными конструкциями на ус�
ловиях аренды. Срок окончания
действия арендных договоров в ос�
новной массе заканчивается в 2012�
2013 годах, после чего право установ�
ки и эксплуатации рекламных кон�
струкций будет разыгрываться на
конкурсных торгах. В январе этого
года Управление по наружной рекла�
ме Оренбурга уже провело 10 подоб�
ных аукционов.

Отметим, что не все участники
рынка с одобрением относятся к
этим нововведениям, несмотря на
то, что подобное упорядочивание
рекламного рынка идет по всей стра�
не.

� Отрицательный подход некото�
рых операторов наружной рекламы
основан на принципе коммерческой
выгоды: чем больше щитов, тем
больше прибыль, � считает Влади�
мир Решетов. – У операторов нет
уверенности в завтрашнем дне, ведь
есть вероятность проиграть торги и
остаться без рекламного места. Од�
нако такое скептическое отноше�
ние, на мой взгляд, необъективно.
Новая система распределения рек�
ламных мест основана на комплекс�
ном подходе в части обеспечения бе�
зопасности дорожного движения,
градостроительных и архитектурных
норм, а также облика сложившейся
застройки. При формировании ло�
тов для проведения торгов мы стара�
емся сбалансировать коммерческие
и эстетические начала. А приорите�
том оценки победителя торгов явля�
ется надлежащее исполнение всех
конкурсных условий и имидж ком�

пании.
Пока же все участники рынка на�

ружной рекламы руководствуются в
своей работе правилами размеще�
ния наружной рекламы и информа�
ции на территории города Оренбур�
га, которые были приняты в новой
редакции депутатами Оренбургско�

го городского Совета 19 августа 2010
года. Более детально на проблемах
рекламного рынка редакция ФЭБ
планирует остановиться в одном из
ближайших номеров.

А пока вновь вернемся к будням
ландшафтных дизайнеров, для кото�
рых в апреле�мае уже начался сезон
активной работы. Закончится он
лишь в октябре�ноябре вместе с при�
ходом зимы. Но профессионалы�
ландшафтники находят себе занятие
и в холодный период, занимаясь
снегоуборкой и обрезкой деревьев.

Одной из проблем ландшафтных
дизайнеров Оренбурга является ка�
чество и профессионализм проводи�
мых ими работ. Тенденцией после�
дних лет стало повсеместное увлече�
ние этим видом дизайна, в котором,
казалось бы, достаточно прочитать
пару специальных книг, просмотреть
в Интернете фото и приступить к ра�
ботам. Профессионалов такое отно�
шение к профессии обижает: ланд�
шафтный дизайнер – это специа�
лист, который разбирается в поса�
дочном материале, знает климати�
ческие тонкости региона и райони�
рованных сортов растений, дает га�
рантию на высаженный в грунт мате�
риал.

� Недостаточно просто высадить
растения на участок, � говорит Олеся
Примак. – В процессе роста им ну�
жен постоянный уход. Некоторые же
заказчики считают, что если ты зака�
зал дизайнеру сад, то уже завтра он
должен выглядеть, как на картинке.
Конечно, можно привезти расте�
ния�крупномеры, но за это нужно
будет заплатить. Поэтому каждый

заказчик стоит перед выбором: или
заплатить, или подождать.

Понимания заказчик и дизайнер
достигают на стадии проектирова�
ния будущего ландшафта. На этом
этапе обсуждается полный комплекс
работ, которые будут проведены на
участке, количество и размеры поса�

дочного материала, тонкости
дальнейшего ухода и пр.

Если с частным заказчиком
дизайнер может договориться, то
в масштабах города предусмот�
реть все тонкости сложно. По�
этому благоустраивается Орен�
бург кусочками и повторяющи�
мися из год в год элементами, ко�
торые, как выражаются профес�
сионалы, не всегда сочетаются по
стилистике с архитектурными

сооружениями.
Конечно, для большинства орен�

буржцев стилистика городского лан�
дшафта – дело не первой важности.
Гораздо приятнее, что Оренбург пре�
ображается, становится чище и ком�
фортнее для проживания. В этом,
безусловно, есть заслуга городских
служб. Состояние города, во мно�
гом, зависит и от нас самих. Об этом
говорит и Наталья Бровко:

� Критиковать чиновников мож�
но много и долго, но результаты их
работы все�таки налицо. Важно, что�
бы каждый из нас научился ценить и
бережно относиться к той красоте,
которая для них создается городски�
ми службами. Это касается не только
отношения к цветам и деревьям в го�
роде, но и пригородным территори�
ям, паркам и лесным зонам, которые
весной буквально захламлены мусо�
ром. Чувство патриотизма к своему
городу, наверно, должно быть в каж�
дой голове.

Приоритетом оценки
победителя торгов

является надлежащее
исполнение всех

конкурсных условий и
имидж компании.
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